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En 2023, la Polynésie frangaise a accueilli 261 813 touristes contre 218 750 en 2022 et 236 650 en 2019. C'est la premiére
fois que ce niveau record de fréquentation touristique est atteint. Parmi eux, 17 % sont des croisiéristes et 83 % sont des
touristes en hébergement terrestre (+ 24 % sur un an). Les touristes nord-américains restent majoritaires en représentant
46 % des effectifs de I'année, suivis par ceux originaires de 'Hexagone avec 30 % de parts de marché. Cette forte
croissance des touristes en hébergement terrestre s'explique par la bonne tenue du tourisme terrestre non marchand
(11 % des effectifs totaux) et marchand (72 % des effectifs totaux) qui sont respectivement en hausse de 20 % et 25 %

sur un an.

Trois touristes sur quatre sont originaires d’Amérique du
Nord et de France hexagonale

Fie. 1. Evolution du nombre de touristes nord-américains et fran-
Gais par année
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Pour la premiere fois de son histoire touristique, la Polynésie
frangaise a accueilli plus de 260 000 touristes sur une année. Cette
fréquentation est concentrée sur les deux premiers marchés émet-
teurs, 'Amérique du Nord et la France hexagonale, qui regroupent
trois quarts des effectifs et contribuent ensemble pour 11,5 points
a I'évolution globale (+ 20 %). Les touristes originaires dAmérique
du Nord représentent 46 % des effectifs touristiques totaux et pro-
gressent de 16 % sur un an. Deuxiéme clientele avec 30 % de parts
de marché, les touristes frangais sont aussi plus nombreux (+ 11 %
sur un an). Pour ces deux marchés, la fréquentation est supérieure
a celle de 2019, tout comme celle de la clientéle originaire du Pa-
cifiqgue (+ 55 % sur un an) qui profite du rebond important des

arrivées de touristes originaires de Nouvelle-Zélande, d’Australie
et de Nouvelle-Calédonie. Les autres marchés (Europe, Asie) pro-
gressent par rapport a 2022, mais ne retrouvent pas encore les
niveaux de fréguentation de 2019. Ainsi, la clientele européenne
progresse de 24 % mais reste en dessous des 30 000 touristes
annuels (32 500 touristes en 2019) pénalisée par les faibles effec-
tifs des Italiens (deux tiers de ceux de 2019), des Russes (20 % de
ceux de 2019), des Espagnols et des Anglais. Rouvert au début du
quatrieme trimestre 2023, les vols vers I'Asie et plus particuliére-
ment vers le Japon ont permis a la Polynésie frangaise d'accueillir
28 % de la fréquentation de 2019 et de représenter 2 % de parts de
marché en 2023.

La hausse du nombre de touristes en hébergement ter-
restre marchand porte la croissance

TaeLe 1. Evolution de la fréquentation touristique

2019 2020 2022 2023

Nombre de touristes 236642 77017 218750| 261813
Par type d'hébergement

Croisiere 45225| 11965 42610 43815

Terrestre 191417 65052 176140| 217998
Par mode d'hébergement

Marchand 209383| 66385| 194602 232934

Non marchand 27259 10632 24148 28879
Par pays d'origine

Etats-Unis 85225| 31555| 91543| 108761

France hexagonale 60382 28112 71305 79335

Autres 91035| 17350| 55902| 73717
Durée moyenne de séjour (jours) 14,9 18,2 17,1 17,1

Hébergement marchand 13,0 15,5 15,2 14,0

Hébergement non marchand 29,6 34,6 32,0 30,2

Source : ISPF - Enquéte de fréquentation touristique
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En 2023, les touristes privilégiant I'hnébergement terrestre mar-
chand progressent de 24 % et contribuent pour 17 points a la crois-
sance de la fréquentation touristique en Polynésie frangaise. Cela
représente 37 100 touristes supplémentaires sur un an. Les tou-
ristes en hébergement terrestre marchand représentent 72 % des
effectifs touristiques totaux et sont composés essentiellement de
nord-Américains (50 % de cette clientéle) et de Frangais (52 000
touristes et 28 % de parts de marché). Pour ces deux principaux
marchés, la clientéle en hébergement terrestre marchand qui re-
présente respectivement 78 % et 65 % de la fréquentation totale de
ces marchés contribue respectivement pour 12 points et 3 points
a la croissance annuelle du tourisme terrestre marchand. Ce type
de tourisme progresse sur I'ensemble des grands marchés, qu'ils
soient originaires d’Europe (+ 24 %) ou du Pacifique (+ 59 %). La
durée moyenne de séjour en hébergement terrestre marchand se
contracte de 1,3 jour a 13,4 jours et le nombre de nuitées touris-
tiques est en hausse de 12 % et dépasse les 2,5 millions de nuitées.

Fic. 2. Répartition des touristes par type d’hébergement et région
en 2023
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Deuxieéme type de tourisme en Polynésie francgaise, le tourisme
en hébergement flottant a su séduire 17 % de la clientele de 2023,
soit 43 800 croisiéristes (+ 3 %). Parmi les croisiéristes, 60 % ont
embarqué a bord de navires de type « paquebot » et 40 % de type
plaisance ou yachting. Parmi ces deux segments, la totalité de la
hausse concerne la plaisance (1 200 touristes de plus sur un an,
+7 %). La durée moyenne de séjour en hébergement flottant baisse
sur un an (16,6 jours contre 17 jours en 2022). Composé majoritai-
rement de clients nord-américains (53 % de la clientéle en héberge-
ment flottant en 2023) en baisse pour ce type de tourisme (- 9 %),
c'est la bonne tenue de ce tourisme sur les autres marchés qui ex-
plique ce résultat positif. Troisieme type de tourisme pratiqué pour
un séjour en Polynésie francaise, le tourisme en hébergement non
marchand continue de croitre (+ 20 % de croissance) et représente
11 % de la clientéle de 2023. lls sont ainsi 28 800 personnes a venir
en Polynésie frangaise sans prévoir d’hébergement marchand pen-
dant leur séjour. Composé essentiellement de Frangais (deux tiers
de cette clientéle) et de touristes originaires du Pacifique (17 % du

total non marchand), c’est le rebond sur ces marchés qui explique
la hausse de cette clientele. Avec une durée de séjour de 30,2 jours
(- 1,8 jour sur un an) et malgré des effectifs plus réduits, le nombre
de nuitées touristiques non marchandes (872 000 nuitées) est su-
périeur a celui du secteur flottant (728 000 nuitées).

Le voyage en circuit international concerne 40 % des Eu-
ropéens (hors France hexagonale)

En 2023, le voyage vers la Polynésie frangaise comme unique
destination de vacances reste privilégié par 87 % de la clientele to-
tale. Si ce type de séjour est choisi par pres de neuf touristes amé-
ricains, frangais ou originaires du Pacifique sur dix, il ne concerne
que 59 % des touristes européens. Ces derniers sont donc 40 %
a intégrer la visite, d'au moins un autre pays, avant ou apres leur
séjour en Polynésie frangaise. La clientéle en circuit progresse for-
tement (+ 55 %) portée par la croissance du nombre d’Européens
et de Frangais qui contribue respectivement pour 17 points et 12
points au résultat. Ces touristes en circuit ont une durée de séjour
moins longue que les touristes de destination (13 jours contre 16
jours) et explique 447 000 nuitées touristiques en 2023.

Fic. 3. Evolution des touristes en voyage de circuit international
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LAmeérique du Nord : encore et toujours premier marché
émetteur du tourisme polynésien

En 2023, le marché nord-américain augmente une fois de plus
ses effectifs pour la onzieme année consécutive. Composé des
Etats-Unis (112 000 touristes) et du Canada (8 800 touristes), la
hausse de fréquentation (+ 16 % sur un an) repose exclusivement
sur la clientéle des Etats-Unis (y compris Hawai) avec 17 800 tou-
ristes supplémentaires car la clientéle canadienne recule de 8 %
sur un an. Parmi la clientéle des Etats-Unis, ils sont 38 % & résider
en Californie qui est I'Etat qui envoie le plus de touristes en Poly-
nésie frangaise alors qu'ils sont 3 % a venir de Hawai, du Colorado,
de Washington ou du Texas. Si la clientele nord-américaine com-
pose 50 % des touristes en hébergement flottant, ils sont 78 % a
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choisir un séjour en hébergement terrestre marchand. Ces effec-
tifs sont 25 % plus élevés qu'en 2022 et méme 39 % de plus qu'en
2019. Avec une durée de séjour moyenne de 9 jours (- 1jour par rap-
port a 2022), cette clientéle en hébergement terrestre marchande
nord-américaine a consommeé 847 000 nuitées (+ 12 % sur un an
et + 31 % par rapport a 2019), soit 34 % des nuitées terrestres mar-
chandes pour 49 % des effectifs totaux. Si les effectifs touristiques
non marchands nord-américains suivent la tendance du marché
américain (+ 23 % sur un an), ils ne représentent que 2,7 % des ef-
fectifs touristiques nord-américains. La croisiéere reste choisie par
23 400 Nord-Américains (- 9 % par rapport a 2022) pour 279 100
nuitées consommeées (- 12 % et - 6 %). Au global, les touristes nord-
américains restent moins de 10 jours en Polynésie frangaise (9,8
jours), soit une baisse de 1 jour sur un an et de 0,6 jour par rap-
port a 2019. Ils sont 4gés en moyenne de 44,8 ans avec un age
moyen pour les croisiéristes de 55,7 ans et de 42,2 ans pour ceux
en hébergement terrestre payant. Plus d'un tiers des effectifs ap-
partient aux catégories sociales les plus aisées (cadres ou chefs
d'entreprise) et seulement 10 % sont des retraités ou retirés des af-
faires. Les vacances et les loisirs sont le principal motif de séjour
pour 49 % de la clientéle nord-américaine.

Le marché des touristes frangais a un niveau historique

Les touristes originaires de France hexagonale nont jamais été
aussi nombreux qu'en 2023 avec 79 335 touristes. Cette hausse lui
permet de maintenir sa position de deuxieme marché émetteur en
Polynésie frangaise et alimente I'ensemble des types de tourisme,
qu'il soit marchand ou non, terrestre ou flottant. Cette clientéle re-
présente 30 % des effectifs touristiques totaux et sa hausse en
2023 (+11 %) contribue pour 3,7 points au résultat annuel. Comme
pour I'ensemble des marchés, les Francgais choisissent a 66 % le
tourisme en hébergement terrestre marchand mais ils sont 19 % a
passer un séjour en hébergement flottant. Le reste voyage dans le
cadre d'un séjour non marchand.

Par mode d’hébergement, I'nbtellerie reste le premier choix pour
un touriste frangais sur deux (+ 5 % sur un an). La location sai-
sonniére qui connait la plus forte progression (+ 31 % sur un an)
est choisie par 18 % des Frangais. Le séjour incluant au moins une
nuit en pension de famille concerne 36 % des touristes frangais
(+ 12 % depuis 2022). 'hébergement flottant est choisi par 10 %
de la clientéle francaise dont pres de la moitié est sur un vaoilier. La
durée moyenne de séjour de la clientéle de 'Hexagone recule de
0,6 jour sur un an, mais reste supérieure a 'ensemble des autres
marchés (25,6 jours). Le nombre de nuitées touristiques croit de
9 % et s'établit a 2 030 000 nuitées, soit 49 % des nuitées tou-
ristiques annuelles polynésiennes. Plus de la moitié de ces nui-
tées est consommeée en hébergement terrestre payant et le reste
entre en hébergement non marchand (670 000 nuitées) et flottant
(210 000 nuitées). La moyenne d'age diminue sur un an a 42,9 ans
avec deux tiers des touristes 4gés entre 25 ans et 64 ans. Parmi
ces Frangais, 33 % sont des cadres supérieurs ou des chefs d'en-
treprise et 17 % sont des retraités.

Une durée moyenne de séjour qui s’est normalisée

Surl'année 2023, 4126 000 nuitées touristiques ont été consom-
mées en Polynésie francaise, soit 11 % de plus qu'en 2022. Cette
progression s'explique par la hausse des effectifs car la durée
moyenne de séjour globale s’est réduite de 1,3 jour pour s'établir
a 15,8 jours et retrouver, peu ou prou la durée moyenne de séjour
de 2019 (14,9 jours). Dans le détail, la durée moyenne de séjour des
touristes nord-ameéricains est la seule a se contracter par rapport
a 2079 (- 0,6 jour), alors que sur tous les autres marchés, elle est
en hausse sur I'ensemble des hébergements.

Fie. 4. Evolution du nombre de nuitées consommeées et de la durée
moyenne de séjour (DMS)
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Les indicateurs de gestion progressent dans I'h6tellerie
internationale

Fie. 5. Evolution des indicateurs de gestion hételiere
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'ensemble des indicateurs de gestion des hotels de la Polyné-
sie frangaise progresse sur un an en 2023. Le prix moyen des
chambres louées croit de 10 % a 66 300 F.CFP en 2023 (+ 47 %
par rapport a 2019) et le taux de remplissage augmente de 4,4
points a 73,2 % en 2023. Cette hausse du prix moyen concerne
I'ensemble des établissements hételiers de Polynésie quelle que
soit leur gamme ou la localisation.

Hausse des ventes de chambres dans les iles Du Vent et
Bora Bora

En 2023, la fréquentation de la clientéle résidente représente
10 % des ventes dans I'hétellerie internationale classée. A I'image
des ventes vers les touristes internationaux (+ 8 % sur un an), les
ventes vers les résidents augmentent de 5 % en 2023 par rapport a
2022. Cette hausse est portée par les ventes supplémentaires sur
Ile de Tahiti (+ 25 %), alors que les achats dans tous les autres ar-
chipels sont stables ou en retrait. Au global, les ventes progressent
dans les Tles Du Vent, Tahiti (+ 25 %) et Moorea (+ 3 %) avec les flux
touristiques en hausse et contribuent pour 7 points au résultat glo-
bal (+8 %). Ces deux iles regroupent 57 % des chambres hotelieres
vendues en Polynésie frangaise en 2023 pour 55 % de l'offre. Les
ventes progressent aussi sur |'lle de Bora Bora (+ 3 %) alors qu'elles
se tassent pour les autres iles et archipels.

Compensation du recul général de la France hexagonale
par les Etats-Unis et les autres marchés émetteurs

Parmi la clientéle internationale, les ventes a destination des
clientéles originaires des Etats-Unis (+ 9 %), du Pacifique (+ 58 %),
d'Europe (+ 3 %) et des autres pays (+ 15 %) sont plus nombreuses.
La clientéle résidente augmente également de 5 % sur un an, et
cela représente au total 90 % des ventes. Ces marchés qui repré-
sentent respectivement 42 %, 5 %, 11 % et 10 % des ventes an-
nuelles, compensent la forte baisse des ventes vers le marché
frangais (- 7 %) qui expligue une vente sur quatre dans les hotels
internationaux.

La fréquentation en petite hotellerie familiale et en loca-
tion de vacances profite du rebond de fréquentation re-
cord

En 2023, 18 % de la clientéle touristique ont déclaré passer au
moins une nuit dans une pension de famille, soit 47 000 touristes
(+ 20 % sur un an) pour 40 000 en location saisonniére (+ 45 %
surunan) et 173 000 en hotellerie. Les résultats dans les pensions
de famille s'expliquent par les arrivées additionnelles frangaises
qui représentent 60 % de sa clientele internationale conjuguée
a la bonne tenue des ventes vers les marchés nord-américains
(+ 25 %), européens (+ 35 %) et du Pacifique (+ 50 %) qui contri-
buent ensemble pour 11 points au résultat.

Du c6té des locations saisonnieres, la fréquentation touristique
augmente de 45 % sur un an et elle est méme deux fois plus nom-
breuse qu'en 2019, pour représenter 15 % des effectifs totaux. Sila
clientéle frangaise représente 36 % des effectifs (+ 29 % sur un an),
c'est la clientéle nord-américaine (+ 50 % sur un an) qui regroupe
46 % des effectifs totaux de ce type d’hébergement.

Le trafic aérien international accompagne le développe-
ment touristique

En 2023, le trafic aérien international sur 'aéroport de Tahiti-
Faa'a croit par rapport a 2022 et 2019. Méme si le nombre de com-
pagnies aériennes reste similaire a 2022 et 2019, le nombre de
passagers a fortement augmenté. Ce sont ainsi 1 740 vols inter-
nationaux qui ont été réalisés en 2023 contre 1 435 en 2022 et
1560 en 2019, soit une hausse respective de 21 % et 12 %. Loffre
en sieges augmente de 18 % sur un an et le nombre de passagers
débarqués progresse de 22 % sur un an. Le coefficient moyen de
remplissage des compagnies aériennes desservant la Polynésie
frangaise s'établit ainsi a 79 % en 2023, équivalant celui de 2019 et
contre 75 % en 2022.

Fic. 6. Répartition des arrivées touristiques par compagnie aé-
rienne
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Définitions

Coefficient moyen de remplissage (CMR) : exprimé en pourcen-
tage, il indique le niveau moyen de fréquentation d'un héberge-
ment sur la période donnée. Il est obtenu en divisant le nombre
de chambres louées par le nombre de chambres offertes a la lo-
cation.

Durée moyenne de séjour : nuitées touristiques rapportées au
nombre de touristes correspondants.

Hébergement flottant : hébergement sur un yacht, voilier, bateau
de croisiere.

Hébergement terrestre : par opposition a un hébergement flottant,
hébergement qui nest pas un yacht, un voilier ou un bateau de croi-
siere.

Hébergement marchand : hébergement payant, comme un hotel,
une pension de famille, une résidence de tourisme ou une location
de vacances saisonniére.

Hébergement non marchand : hébergement non payant, en géné-
ral un hébergement chez des particuliers (la famille ou les amis)
ou dans une structure collective gratuite.
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Luxe, Grand tourisme ou Tourisme : correspond a une division par
classe de I'hotellerie internationale. La classe Luxe correspond aux
hotels 4 et 5 étoiles, le Grand tourisme aux hotels 3 étoiles et le
Tourisme aux hotels 2 étoiles.

Nuitée touristique : 'unité de compte de la durée du séjour d'un
touriste, constituée d’'une nuit par personne passée en héberge-
ment hors de son domicile déclaré. Elle sert a mesurer la durée de
séjour moyenne.

Revenu moyen par chambre louée (RMC) : reflete le prix moyen
auquel est louée une chambre sur une période donnée. Il est
obtenu en divisant la Recette hébergement par le nombre de
chambres louées. Le RMC est exprimé hors taxes.

Revenu moyen par chambre disponible (RevPar) : est obtenu en
divisant la recette hébergement par le nombre de chambres dis-
ponibles ou en multipliant le RMC par le CMR. Il permet de mieux
cerner les liens entre le remplissage et le prix de vente. Le RevPar
est exprimé hors taxes.

Touriste : visiteur qui passe au moins une nuit en Polynésie fran-
caise dans un hébergement terrestre ou dans le cadre d’une croi-
siere intra-polynésienne.

Visiteur : personne non-résidente qui fait un voyage en Polynésie
francaise pour une durée comprise entre une nuit et un an. Les
passagers en transit et les membres d'équipage sont exclus des
visiteurs. Un visiteur est qualifié de touriste ou d’excursionniste.

Sources

Enquéte de fréquentation hételiere (EFH) : I'ISPF est chargé de
mener cette enquéte depuis 2007. Cette opération est réalisée
tous les mois de l'année avec le concours des compagnies aé-
riennes. Pour tous les vols commerciaux atterrissant en Polynésie
francaise, les voyageurs completenent une fiche touristique, qu'ils
soient visteurs ou résidents. les informations collectées portent
sur les caractéristiques des voyageurs et de leur séjour.

Enquéte de fréquentation touristique (EFT) : I''SPF est chargé
de mener cette enquéte depuis 2007. Cette opération est réalisée
tous les mois de I'année avec le concours des hotels internation-
naux de Polynésie frangaise. Les hoteliers polynésiens répondent
a un guestionnaire qu'ils transmettent a I'ISPF et les informations
collectées portent sur l'origine géographique de leurs clients, le
nombre de chambres offertes et vendues ainsi que la recette d'hé-
bergement.

Port autonome de Papeete : cet établissement public a caractére
industriel et commercial gere la zone portuaire. Il identifie les na-
vires faisant escale en Polynésie frangaise et dénombre lers passa-
gers et membres d'équipage. Cette source vient donc compléter la
liste des visiteurs en Polynésie frangaise arrivés par voie aérienne.

Service du tourisme de la Polynésie frangaise : ce service est
chargé de la conception, de la coordination, de la mise en oeuvre
et de 'évaluation de |a stratégie en matiere de tourisme, en relation
avec les entités publiques et privées ad hoc.
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graphe1

		Date		Amérique du Nord		France hexagonale

		2012		59,875		35,898

		2013		60,839		32,946

		2014		71,533		34,887

		2015		72,307		35,765

		2016		74,221		39,086

		2017		74,568		41,685

		2018		83,473		49,272

		2019		96,719		60,382

		2020		34,304		28,112

		2021		42,240		34,202

		2022		103,952		71,305

		2023		121006		79335



















































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































FIG. Évolution du nombre de touristes nord-américain et France hexagonale par année

Amérique du nord	2012	2013	2014	2015	2016	2017	2018	2019	2020	2021	2022	2023	59875	60839	71533	72307	74221	74568	83473	96719	34304	42240	103952	121006	France hexagonale	2012	2013	2014	2015	2016	2017	2018	2019	2020	2021	2022	2023	35898	32946	34887	35765	39086	41685	49272	60382	28112	34202	71305	79335	











tab1

						2019		2020		2022		2023

		Nombre de touristes				236,642		77,017		218,750		261,813

		Par type d'hébergement

				Croisière		45,225		11,965		42,610		43,815

				Terrestre		191,417		65,052		176,140		217,998

		Par mode d'hébergement

				Marchand		209,383		66,385		194,602		232,934

				Non marchand		27,259		10,632		24,148		28,879

		Par pays d'origine

				États-Unis		85,225		31,555		91,543		108,761

				France hexagonale		60,382		28,112		71,305		79,335

				Autres		91,035		17,350		55,902		73,717

		Durée moyenne de séjour (jours)				14.9		18.2		17.1		17.1

				Hébergement marchand		13.0		15.5		15.2		14.0

				Hébergement non marchand		29.6		34.6		32.0		30.2













































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































TABLE 1 - Évolution de la fréquentation touristique



graphe2

		Région		Hébergement terrestre payant		Hébergement gratuit		Croisière

		Afrique		44%		16%		40%

		Amérique Centrale		76%		4%		20%

		Amérique du Nord		78%		3%		19%

		Amérique du Sud		71%		10%		19%

		Asie		82%		6%		12%

		Europe (hors France)		71%		4%		25%

		France		66%		24%		10%

		Pacifique		65%		20%		15%

		Proche et Moyen Orient		73%		9%		18%































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































Répartition des touristes par type d'hebergement et région en 2023

Hébergement terrestre payant	

Afrique	Amérique Centrale	Amérique du Nord	Amérique du Sud	Asie	Europe (hors France)	France	Pacifique	Proche et Moyen Orient	0.44	0.76	0.78	0.71	0.82	0.71	0.66	0.65	0.73	Hébergement gratuit	

Afrique	Amérique Centrale	Amérique du Nord	Amérique du Sud	Asie	Europe (hors France)	France	Pacifique	Proche et Moyen Orient	0.16	0.04	2.8857535154585483E-2	0.1	0.06	0.04	0.24	0.2	0.09	Croisière	

Afrique	Amérique Centrale	Amérique du Nord	Amérique du Sud	Asie	Europe (hors France)	France	Pacifique	Proche et Moyen Orient	0.4	0.2	0.19	0.19	0.12	0.25	0.1	0.15	0.18	











graphe3

		Région		2010		2011		2012		2013		2014		2015		2016		2017		2018		2019		2020		2021		2022		2023

		Amérique du Nord		4,835		6,183		7,023		6,015		9,246		9,122		7,629		8,195		8,531		8,910		2,612		294		6,983		10,444

		France		3,105		3,095		3,365		3,013		3,598		4,418		5,421		5,478		6,209		7,475		1,442		464		4,436		7,001

		Europe (hors France)		14,534		13,466		12,557		11,595		13,318		14,031		13,851		13,990		16,117		16,693		2,785		515		8,156		11,998

		Asie		1,825		905		1,082		1,115		1,336		2,402		2,990		3,147		3,082		2,910		558		60		380		1,064

		Pacifique		2,541		2,440		3,081		2,795		3,421		2,505		2,507		2,662		2,742		2,632		730		47		1,596		2,618

		Autres régions		1,859		2,196		2,448		2,301		2,129		2,328		2,492		2,710		2,677		2,444		375		82		716		1,264





































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































Évolution des touristes en voyage de circuit international 

Amérique du Nord	2010	2011	2012	2013	2014	2015	2016	2017	2018	2019	2020	2021	2022	2023	4835	6183	7023	6015	9246	9122	7629	8195	8531	8910	2612	294	6983	10444	France	2010	2011	2012	2013	2014	2015	2016	2017	2018	2019	2020	2021	2022	2023	3105	3095	3365	3013	3598	4418	5421	5478	6209	7475	1442	464	4436	7001	Europe (hors France)	2010	2011	2012	2013	2014	2015	2016	2017	2018	2019	2020	2021	2022	2023	14534	13466	12557	11595	13318	14031	13851	13990	16117	16693	2785	515	8156	11998	Asie	2010	2011	2012	2013	2014	2015	2016	2017	2018	2019	2020	2021	2022	2023	1825	905	1082	1115	1336	2402	2990	3147	3082	2910	558	60	380	1064	Pacifique	2010	2011	2012	2013	2014	2015	2016	2017	2018	2019	2020	2021	2022	2023	2541	2440	3081	2795	3421	2505	2507	2662	2742	2632	730	47	1596	2618	Autres régions	2010	2011	2012	2013	2014	2015	2016	2017	2018	2019	2020	2021	2022	2023	1859	2196	2448	2301	2129	2328	2492	2710	2677	2444	375	82	716	1264	











graphe4 

		Mois		Nuitées en 2019 		DMS en 2019		Nuitées en 2022		DMS en 2022		Nuitées en 2023		DMS en 2023

		janvier		211,109		14		127,569		20		234,598		15

		février		211,159		13		164,422		18		237,112		14

		mars		246,609		13		242,985		16		318,284		14

		avril		283,629		15		291,169		16		343,948		15

		mai		281,809		15		300,157		16		321,405		16

		juin		339,617		16		363,252		19		412,820		17

		juillet		440,925		17		478,884		20		464,610		18

		août		328,379		15		339,279		17		350,195		16

		septembre		306,242		15		380,321		17		414,975		17

		octobre		324,175		15		389,328		17		374,555		16

		novembre		270,270		14		297,183		15		294,202		15

		décembre		290,931		15		359,129		16		359,236		16



































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































graphe5

		Période		 CMR		RMC 		RevPar

		2006		62.0%		25,461		15,798

		2007		57.4%		26,530		15,240

		2008		53.3%		24,946		13,292

		2009		46.5%		23,325		10,853

		2010		52.3%		23,029		12,041

		2011		53.7%		25,555		13,728

		2012		56.8%		27,245		15,479

		2013		60.3%		29,848		18,000

		2014		63.0%		31,263		19,702

		2015		64.6%		33,814		21,859

		2016		68.6%		36,340		24,920

		2017		68.5%		40,509		27,737

		2018		68.3%		42,448		28,984

		2019		69.2%		45,074		31,207

		2020		44.3%		44,168		19,549

		2021		44.9%		50,463		22,682

		2022		68.8%		60,035		41,323

		2023		73.2%		66,293		48,497





































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































Évolution des indicateurs de gestion hôtelière

RMC 	2006	2007	2008	2009	2010	2011	2012	2013	2014	2015	2016	2017	2018	2019	2020	2021	2022	2023	25460.708421686079	26530.397937076323	24945.671501667541	23324.596539609385	23028.729288514009	25555.320207202203	27245.43137974192	29847.916333541321	31262.992961903932	33814.255667147401	36339.829489248368	40509.102826831688	42448.447641690364	45073.534131521679	44168.203419542297	50462.752676356919	60035	66293	RevPar	2006	2007	2008	2009	2010	2011	2012	2013	2014	2015	2016	2017	2018	2019	2020	2021	2022	2023	15798.045548380489	15239.863538044377	13291.930210402817	10853.232251659676	12040.501578124513	13727.72234093561	15479.277836509398	17999.635983972941	19701.733727300176	21858.623081029309	24920.36562387889	27736.718115638203	28983.805738873009	31207.06119102985	19549.237164134687	22681.97939359854	41323	48497	 CMR	2006	2007	2008	2009	2010	2011	2012	2013	2014	2015	2016	2017	2018	2019	2020	2021	2022	2023	0.62048727343833654	0.57443026577247891	0.53283513372307068	0.46531275399464783	0.5228469807116074	0.53717669078811836	0.56814214540272867	0.60304497583122796	0.63019346072553162	0.64643218221911969	0.68575901357082369	0.68470334270811006	0.68280013402437889	0.69235887072821156	0.44260883736749618	0.44947962983845757	0.68799999999999994	0.73199999999999998	











graphe6

		Companie		2022		2023

		Air Tahiti Nui		39.5%		38.0%

		French Bee		14.4%		12.9%

		United Airline		19.8%		19.6%

		Air France		17.4%		17.6%

		Air New Zealand		3.1%		6.1%

		Aircalin		3.1%		3.2%

		Hawaiian Airlines		2.6%		2.2%





































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































Données complémentaires

		 		Chambres offertes						Chambres vendues						CMR				RMC

				2023		Part		Var. 2023/22		2023		Part		Var. 2023/22		2023		Var. 2023/22		2023		Var. 2023/22

		Archipel		(nb)		(%)		(%)		(nb)		(%)		(%)		(%)		(%)		(nb)		(%)

		Iles du Vent		498,078		57%		4.3%		371,215		58%		13.3%		65.8%		3.3%		41,262		21.2%

		dont Moorea		152,837		17%		-0.8%		118,923		19%		2.6%		77.8%		3.5%		53,408		30.0%

		dont Tahiti		333,109		38%		7.4%		246,754		39%		20.2%		74.1%		11.9%		29,115		7.8%

		Iles Sous-le-Vent		323,701		37%		-1.3%		239,785		37%		2.0%		67.5%		-3.6%		63,940		17.1%

		dont Bora Bora		264,988		30%		-1.7%		201,022		31%		3.2%		75.9%		5.1%		116,447		12.4%

		dont Autres ISLV		58,713		7%		0.4%		38,763		6%		-4.0%		64.8%		-6.4%		46,437		21.4%

		Tuamotu - Gambier		41,770		5%		-11.8%		24,047		4%		-6.8%		66.3%		15.3%		49,137		9.2%

		Marquises - Australes		11,891		1%		1.08%		5,381		1%		-16.8%		45.5%		16.5%		35,677		58.4%

		Polynésie française		875,440		100%		1.3%		640,428		100%		7.6%		73.2%		6.4%		66,293		10.4%
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